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Modernización “corta” Modernización “corta” 
y globalizacióny globalización

Revolución económica
Transformaciones sociales

Cambios en la cultura cotidiana
Modificaciones en la subjetividad y 

valoraciones
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Chile: ¿un país moderno?Chile: ¿un país moderno?

• Chile Actual: Anatomía de un Mito, Editorial LOM
Este lúcido y valiente análisis de la actual sociedad 
chilena, es el libro más vendido de los últimos 
tiempos y el primero que desenmascara en 
profundidad el " transformismo " del Chile post -
dictadura, bajo cuyos aparentes éxitos económicos 
permanecen latentes las amenazas a la democracia.

• El Sueño Chileno. Eugenio Tironi, Editora Taurus
¿Qué viene ahora? En los 80 fue la ruptura con un 
orden económico burocrático. En los 90 fue el 
quiebre con un sistema político autoritario. Después 
el 2000 vino la emancipación de un orden cultural 
oligárquico y conservador. Chile es ya una sociedad 
moderna, siguiendo el modelo liberal característico 
de los Estados Unidos. ¿Cuál será la cuarta ruptura? 
Esto es lo que trata de responder Eugenio Tironi en 
este nuevo libro. 
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Bases económicasBases económicas
(De modernización corta)

Apertura e integración
Crecimiento
Distribución ingreso
Pobreza
Ocupaciones
Empresarialización
Sindicalización
Consumo
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Creciente integración a economía mundialCreciente integración a economía mundial

Tomado de Corbo (2006)
http://www.bcentral.cl/esp/politicas/exposiciones/miembrosconsejo/pdf/2006/vcl06042006a.pdf

(%, 1973(%, 1973--2005)2005)
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Dinámico crecimientoDinámico crecimiento

Fuente: E. Marshall (2006)
http://www.bcentral.cl/esp/politicas/exposiciones/miembrosconsejo/pdf/2006/emr30032006.pdf

Crecimiento PIB, % anual)Crecimiento PIB, % anual)
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Crecimiento comparado 1990Crecimiento comparado 1990--20042004
Crecimiento del PIB 1990-2004 (% acumulado desde 1990)

Fuente: E. Marshall (2006)
http://www.bcentral.cl/esp/politicas/exposiciones/miembrosconsejo/pdf/2006/emr30032006.pdf
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Aumento del ingreso por personaAumento del ingreso por persona

Fuente: E. Marshall (2006)
http://www.bcentral.cl/esp/politicas/exposiciones/miembrosconsejo/pdf/2006/emr30032006.pdf

Crecimiento acumulado del PIB por habitante PPC, 1980Crecimiento acumulado del PIB por habitante PPC, 1980--2003 (1980 = 1)2003 (1980 = 1)
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Cerrando brechas con GCerrando brechas con G--77

Fuente: Corbo (2006) 
http://www.bcentral.cl/esp/politicas/exposiciones/miembrosconsejo/pdf/2006/vcl19042006.pdf

Producto Producto perper capita relativo capita relativo 
(PIB (PIB perper capita en el país sobre el de los Gcapita en el país sobre el de los G--/, PPC, 1980= 1)/, PPC, 1980= 1)
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Sin embargo, ingreso mal distribuidoSin embargo, ingreso mal distribuido
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……con mala distribución persistentecon mala distribución persistente

Ministro de Hacienda, Exposición de la Hacienda Pública 2004
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……pero que no empeorapero que no empeora

Ministro de Hacienda, Exposición de la Hacienda Pública 2004
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y sectores excluidos que disminuyeny sectores excluidos que disminuyen

MIDEPLAN, CASEN 2006
En http://www.economiaynegocios.cl/noticias/pdf/casen_2006.pdf



14

Entrada y salida de la pobrezaEntrada y salida de la pobreza

INDIGENTES 
849.169 

NO POBRES
400.000

POBRES
246.000

INDIGENTES
202.000

2001

1996

47% de los indigentes del 2001 no era siquiera pobre en 1996

47%

personas de la Indigencia, un 78%.

78% de los indigentes de 1996 ya no eran indigentes en el 2001.

Indigentes 
810.000 

NO Pobres
306.000

Pobres
328.000

Indigentes
176.000

2001

1996
78%

634.000

47% indigentes del 2001 no eran 
Pobres en 1996

78% indigentes de 1996 no eran 
Indigentes en 2001.

ILyD sobre base cifras MIDEPLAN http://www.lyd.com/programas/social/estudio_pobreza.ppt#6



15Fuente: INE http://www.ine.cl/27-prensa/ipv/2005/2005/290305/290305.pdf

2005

63%

Ocupaciones de serviciosOcupaciones de servicios
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Base empresarial heterogéneaBase empresarial heterogénea

Participación de empresasParticipación de empresas
Formales según tamaño, 2003Formales según tamaño, 2003

Participación porcentual de las empresasParticipación porcentual de las empresas
en las ventas, 1994en las ventas, 1994--20032003

Participación porcentual de las empresasParticipación porcentual de las empresas
En el empleo productivo, 1990En el empleo productivo, 1990--20002000

Ministerio de Hacienda, Estado de la Hacienda Pública 2005
http://www.hacienda.gov.cl/publicaciones.php?opc=explore&id=96&actual=95
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Ventas concentradasVentas concentradas
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Sindicalización reducidaSindicalización reducida

Dirección del Trabajo, http://portal.dt.gob.cl/documentacion/1612/articles-62614_recurso_1.pdf

Evolución Tasas de Sindicalización, años 1986Evolución Tasas de Sindicalización, años 1986--20032003
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Consumidores: peso en poblaciónConsumidores: peso en población

6,0

14,7
21,2

37,5

20,7

ABC1 C2 C3 D E

Distribución socio-económica hogares nacional*

•Conforme nuevo modelo empleado por ADIMARC-AIM, considerando como
•Criterios básicos: bienes del hogar y nivel educacional del jefe(a) hogar
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Participación de mercadoParticipación de mercado

Iccom, Investigaciones de Mercado. Publicado en El Mercurio, 22 mayo 2005, B3

Grupos socioGrupos socio--económicos: tamaño (%), número personas e ingreso familiar promeeconómicos: tamaño (%), número personas e ingreso familiar promediodio

N° personas
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Consumo en aumento, 1996Consumo en aumento, 1996--20052005
Deuda hipotecaria y de consumo bancaria Deuda hipotecaria y de consumo bancaria 

por deudorpor deudor (Millones pesos septiembre 2005)(Millones pesos septiembre 2005)

http://www.bcentral.cl/esp/publ/politicas/pdf/iefdic2005.pdf

Razón deuda sobre ingreso (RDI)Razón deuda sobre ingreso (RDI)
(en porcentaje)(en porcentaje)

Banco Central de Chile, Informe de Estabilidad Financiera, 2° Semestre 2005
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Dinero plásticoDinero plástico
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Superintendencia de Bancos e Instituciones Financieras de Chile
http://www.sbif.cl/sbifweb/servlet/InfoFinanciera?indice=4.1&idCategoria=564
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……rol de supermercadosrol de supermercados

INE, INDICADORES MENSUALES - Nº 77, Marzo de 2005
http://www.ine.cl/27-prensa/ipv/2005/2005/290305/290305.pdf
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Concurrencia a  centros comercialesConcurrencia a  centros comerciales
Ha visita un centro comercial durante el ultimo mes (% SI)Ha visita un centro comercial durante el ultimo mes (% SI)

Fuente: ADIMARK-GFK, Abril 1997
http://www.adimark.com/estudios/Presentacion.act
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Percepciones de compraPercepciones de compra
¿Diría usted que actualmente estamos en un buen momento o un mal momento para comprar artículos 
para el hogar? Valores Sub-Índice. (Rango: 0-100 el valor 100 indica las mejores percepciones)
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Disposición de comprarDisposición de comprar
Pensando en los próximos seis meses ¿cree que usted o su grupo familiar comprará artículos 

para el hogar como muebles, refrigerador o cocina?
(Porcentaje respuestas afirmativas)
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ConclusiónConclusión

• Modernización corta se inicia con apertura 
economía e incorporación a la globalización

• Desata dinámicas de crecimiento con salto en 
ingreso per cápita,  en marco de persistente 
desigualdad del ingreso

• Disminuye pobreza pero con alta permeabilidad 
de entrada y salida

• Chile se transforma en una sociedad de 
ocupaciones comerciales y de servicios 

• Con creciente acceso y uso del crédito para 
vivienda y consumo
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Transformaciones Transformaciones 
socialessociales

(Efectos de modernización acelerada)

Demografía y familia
Hogar y mujeres

Urbanización
Propietarización

Educación y profesionalización
Comunicación
Estratificación
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<hijos, >años de vida, envejecimiento<hijos, >años de vida, envejecimiento

http://www.ine.cl/17-ambiente/I-2.pdf
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Matrimonio en descenso  Matrimonio en descenso  

N° de matrimonios por año (miles)

104,7
91,6

73,4 67,4 61,6 57,6
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 Año

 

Fuente: Registro Civil, Chile elaborado por ADIMARC, 2004
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Familias diversasFamilias diversas

7,9 8,4
4,2 4,8
8,4 7,7

47,2 42,8

7,3 9,8

22,7 22,8

1,5
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mujer
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hombre

Nuclear biparental con hijos

Nuclear sin hijos

Sin núcleo conyugal

Unipersonal

Hogares por tipo de familia (porcentaje)Hogares por tipo de familia (porcentaje)

CEPAL, http://www.eclac.cl/publicaciones/DesarrolloSocial/0/LCL2220PE/PSE2004_Cap4_Estructuras.pdf
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Jefas de hogar en ascensoJefas de hogar en ascenso

Distribución de jefas de hogar por quintiles Distribución de jefas de hogar por quintiles 
de ingreso del hogar, 2003de ingreso del hogar, 2003Distribución de los hogares por sexoDistribución de los hogares por sexo

Del jefe/a del hogar, 1990Del jefe/a del hogar, 1990--20032003

MIDEPLAN (2004)
http://www.mideplan.cl/admin/docdescargas/centrodoc/centrodoc_234.pdf

Jefes de Hogar, 
por quintil de ingreso y género, 2003

72% 74% 72% 74% 77% 74%

28% 26% 28% 26% 23% 26%
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MIDEPLAN, CASEN 2003
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Mujer en mercado de trabajo: >Mujer en mercado de trabajo: >

MIDEPLAN (2004)
http://www.mideplan.cl/admin/docdescargas/centrodoc/centrodoc_234.pdf
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Aún reducida participación en FLAún reducida participación en FL
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Urbanización geográfica distribuidaUrbanización geográfica distribuida

Urbana: 86,6

Rural:    13,4
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Todos ganan más Todos ganan más 

73%

86% 86%

69% 73% 75%
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Evolución del ingreso autónomo de los hogares por quintiles de iEvolución del ingreso autónomo de los hogares por quintiles de ingresos,ngresos,
19871987--2003 (porcentajes)2003 (porcentajes)

Fuente: C. Larroulet, Igualdad de Oportunidades, 25.08.2005 sobre la base de 
MIDEPLAN, Encuestas CASEN
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PropietarizaciónPropietarización difundidadifundida

Vivienda: Tipo de propiedad
(porcentaje), 2002
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Bienes durables y vehículosBienes durables y vehículos
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Posesión y consumo en Grupo C3Posesión y consumo en Grupo C3
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TV color
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Teléfono fijo

Video o DVD

Microonda

Secadora o centrífuga

Computador

Iccom, Investigaciones de Mercado. Publicado en El Mercurio, 22 mayo 2005, B3

Hogares: 396.077; Personas: 1.451.415Hogares: 396.077; Personas: 1.451.415

%
 hogares
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Mayores niveles de educaciónMayores niveles de educación

Promedio escolaridad población 15 años y más, 
1990-2003

9 9 9,2
9,5 9,7 9,8

10,1

1990 1992 1994 1996 1998 2000 2003

MIDEPLA, CASEN 2003
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(A(Añños promedio escolarizacios promedio escolarizacióón por quintiles de ingreso del hogar, 1990n por quintiles de ingreso del hogar, 1990--2003)2003)

CASEN 1990 y 2003

Pero desigualmente distribuidosPero desigualmente distribuidos
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Premio  x educación secundariaPremio  x educación secundaria
$ (000)

MIDEPLAN, CASEN 2003



43

Diferenciales de ingreso por educaciónDiferenciales de ingreso por educación

Fuente: MINEDUC, www.futurolaboral.cl
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Premio salarial comparadoPremio salarial comparado
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45

Pero mayoría FL aún sin secundariaPero mayoría FL aún sin secundaria

Mayoría población en FT no posee secundaria completaMayoría población en FT no posee secundaria completa

0% 20% 40% 60% 80% 100%

RCheca
NZeland

Finlandia
Hungría
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OCDE

Holanda
Irlanda

Chile
España
Malasia

Menos que secundaria Secundaria 
Terciaria técnica Terciaria profesional y avanzada

Fuente: OECD, 2005
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……y escasa capacitacióny escasa capacitación

11.118.9Chile
13.419.3Hungría
18.624.3Irlanda
21.125.5República Checa
25,437.4Holanda
40.847.5Nueva Zelanda
39.956.8Finlandia

Tasa de 
participación 
programas 

capacitación 
laboral

Tasa 
participación 
programas 
educación 
continua y 

capacitación 
laboral

OECD-Statistics Canada (2000)

Fuente: INE - SENCE

Chile: CapacitaciChile: Capacitacióón, 2003n, 2003
CapacitaciCapacitacióón comparadan comparada
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Baja profesionalización fuerza trabajoBaja profesionalización fuerza trabajo
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Gente más conectadaGente más conectada
Equipamiento de los hogares con medios de información y comunicaEquipamiento de los hogares con medios de información y comunicaciónción

Consumo diario de distintos medios de comunicación (% todos los Consumo diario de distintos medios de comunicación (% todos los días)días)

Fuente: Marín y Cordero (2005)
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Hacia la sociedad informaciónHacia la sociedad información

TIC

Fuente: Indicador de la Sociedad de la Información (ISI) -Everis y Centro de Estudios 
Latinoamericanos de la Universidad de Navarra 
http://www.conadecus.cl/index.php?option=com_content&task=view&id=130&Itemid=9



50http://www.mediatica.cl/html/perfiles.php

Alta exposición a los mediosAlta exposición a los medios
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Creciente acceso a computadoresCreciente acceso a computadores

Índice de RAZ expresa la relación entre el acceso a 
computador de los hogares de mayores ingresos y el 
acceso a computador de los hogares de menores 
ingresos.

MIDEPLAN, CASEN 2003
Principales Resultados acceso a TIC

Acceso a PC según tramo de edadAcceso a PC según tramo de edad Acceso a PC según quintil de ingresoAcceso a PC según quintil de ingreso
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Pensando en los últimos diez años ¿Ud. cree que estamos peor, igual o 
mejor respecto de la transparencia de la información que reciben todos
los chilenos?
Mediatica, 2004

50%

28%

20%

2%

Mejor

Igual

Peor

Ns/Nr

Mayor transparenciaMayor transparencia

Mediática, Encuesta marzo 2004 http://www.mediatica.cl/downloads/acceso_informacion(enero2004).ppt#8
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Estratificación ocupacionalEstratificación ocupacional

http://www.ine.cl/27-prensa/ipv/2005/2005/290305/290305.pdf
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AutoAuto--identificación de claseidentificación de clase

80%
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ConclusiónConclusión

• Lento crecimiento poblacional y progresivo 
envejecimiento

• Diversidad de familias y alta presencia de jefas de 
hogar

• Reducida participación laboral femenina
• Con incremento de ingresos en todos los estratos
• Urbanización y propietarización crecientes
• Más educada y profesionalizada, con alto premio a 

educación superior 
• Más informada y conectada; altamente expuesta a TV y 

c/ creciente acceso a PC
• Ocupacionalmente de servicios
• Con auto-identificación de clases medias
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Cultura y subjetividadCultura y subjetividad

Confianza
Rol de la mujer
Capital social
Participación política
Oportunidades y proyectos
Demanda de bienes públicos
Poder
Elites
Valores comparados
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Percepción de los otros: individualismoPercepción de los otros: individualismo

Fuente: Fundación BBVA, Estudio Internacional sobre Capital Social
http://w3.grupobbva.com/TLFB/tlfb/TLFBindex_pub.jsp
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En quién confiar…: religiónEn quién confiar…: religión

Fuente: Fundación BBVA, Estudio Internacional sobre Capital Social
http://w3.grupobbva.com/TLFB/tlfb/TLFBindex_pub.jsp



59Fuente: Fundación BBVA, Estudio Internacional sobre Capital Social
http://w3.grupobbva.com/TLFB/tlfb/TLFBindex_pub.jsp

En quién confiar…: edad y sexoEn quién confiar…: edad y sexo
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Confianza en profesiones y actividadesConfianza en profesiones y actividades

Fuente: Fundación BBVA, Estudio Internacional sobre Capital Social
http://w3.grupobbva.com/TLFB/tlfb/TLFBindex_pub.jsp
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Índice percepción trabajo mujer CEP Índice percepción trabajo mujer CEP 

0 - 5 5,1 - 10 10,1 - 15 15,1 - 20
Notas: 
1) Este índice ha sido elaborado mediante análisis de factores a partir de 4 preguntas, todas relacionadas con 
percepciones sobre si la mujer debería o no trabajar en distintas circunstancias: “Después de casarse y antes de tener 
hijos”, “Cuando se tiene un hijo en edad preescolar”, “Después que el hijo más pequeño comienza a ir al colegio” y 
“Después que los hijos abandonan el hogar”.
2) Los valores del índice van de 0 a 20 puntos. Un mayor valor del índice significa que el entrevistado tiene 
una postura más proclive al trabajo de la mujer. El valor promedio del índice para Chile es 9,7.
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Índice comparadoÍndice comparado

Notas: 
1) Este índice ha sido elaborado mediante análisis de factores a partir de 4 preguntas, todas relacionadas con percepciones 
sobre si la mujer debería o no trabajar en distintas circunstancias : “Después de casarse y antes de tener hijos”, “Cuando se 
tiene un hijo en edad preescolar”, “Después que el hijo más pequeño comienza a ir al colegio” y “Después que los hijos 
abandonan el hogar”.

2) Los valores del índice van de 0 a 20 puntos. Un mayor valor del índice significa que el entrevistado tiene una postura más 
proclive al trabajo de la mujer.
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Trabajo, hogar e hijosTrabajo, hogar e hijos

Muy de 
acuerdo+De 

acuerdo

69

Muy en 
desacuerdo+ 

En 
desacuerdo

16

Ni de 
acuerdo ni 

en 
desacuerdo

14

No sabe/
No contesta

1

““Tener un trabajo está bien, pero lo que la mayoría de las mujereTener un trabajo está bien, pero lo que la mayoría de las mujeres en realidad desean s en realidad desean 
es un hogar e hijos”es un hogar e hijos”

CEP, Encuesta Diciembre 2002

Todos los estratos están 
mayoritariamente de acuerdo 
con esta afirmación salvo el 

NSE Alto.
Un 68% de las mujeres está 

de acuerdo o muy de acuerdo

Todos los estratos están 
mayoritariamente de acuerdo 
con esta afirmación salvo el 

NSE Alto.
Un 68% de las mujeres está 

de acuerdo o muy de acuerdo

% total muestra



64

Cuidado de los niñosCuidado de los niños
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SUECIA
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NORUEGA
JAPÓN
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IRLANDA DEL NORTE

ESTADOS UNIDOS
ISRAEL

HOLANDA
IRLANDA

REPÚBLICA CHECA
AUSTRALIA

NUEVA ZELANDA
ESPAÑA

FILIPINAS

ESLOVENIA
ITALIA

POLONIA
ALEMANIA (Territorio Occidental)

AUSTRIA
HUNGRÍA

RUSIA
BULGARIA

CHILE
“Es probable que un niño en edad preescolar sufra si su madre tr“Es probable que un niño en edad preescolar sufra si su madre trabaja”abaja”

CEP, Encuesta Diciembre 2002
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Moderado capital social Moderado capital social 

• En Chile hay 83.386 
asociaciones de todo 
tipo;  449 se identifican 
como ONG. 33,5% de la 
población declara 
pertenecer a una 
organización

• Forman parte del ámbito 
general de asociatividad

Organizaciones (por cada 10.000 habitantes)

22
39 44

139

107

56

0
20
40
60
80

100
120
140
160

Argentina Francia Hungría Suiza Austria Chile

Fuente: PNUD, Desarrollo Humano en Chile, 2000
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Participación moderadaParticipación moderada

Neighbors 
comm.

7%
Sports
clubs
6%Parents and 

Tutors
1%

Other
7%

Religious
9%

Not involved 
70%

http://www.puc.cl/equidadchile/22
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Baja valoración esfuerzo colectivoBaja valoración esfuerzo colectivo

Encuesta CEP-PNUD 1998
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Redes sociales de amigosRedes sociales de amigos

Fuente: Fundación BBVA, Estudio Internacional sobre Capital Social
http://w3.grupobbva.com/TLFB/tlfb/TLFBindex_pub.jsp
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Esfera pública reducidaEsfera pública reducida
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Ciudadanía declinanteCiudadanía declinante

http://www.expansiva.cl/en_foco/documentos/29082003121207.pdf
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Oportunidades en aumento: accesoOportunidades en aumento: acceso

7 3 , 7

6 3 , 1

5 7 , 0

5 3 , 7

4 1, 9

3 6 , 4

3 6 , 0

2 7 , 9

0 20 40 60 80

Estudiar

Acceso a bienes materiales

Opinar o vivir como uno quiere

Armar negocio/empresa propios

Mejor atención de salud

Tener acceso a la justicia

Tener un mejor trabajo

Tener una mejor jubilación

Independientemente de su situación personal, Independientemente de su situación personal, 
¿cree usted que Chile ha logrado generar más oportunidades para?¿cree usted que Chile ha logrado generar más oportunidades para?

Fuente: PNUD, Desarrollo Humano en Chile - 2004
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Individualización aspiraciones: emprendimientoIndividualización aspiraciones: emprendimiento

28,1

37,2

28,1

6,7

0
5

10
15
20
25
30
35
40

Trataría de
emprender mi

propia empresa o
negocio, pero es

difícil para la
gente como uno

Trataría de
emprender mi

propia empresa o
negocio, y confío
en que algún día

lo haré

Trataría de tener
un muy buen

trabajo en una
empresa o
institución
grandera

NS-NR

En relación con sus aspiraciones, En relación con sus aspiraciones, 
¿con cuál de las siguientes frases está más de acuerdo?¿con cuál de las siguientes frases está más de acuerdo?

Fuente: PNUD, Desarrollo Humano en Chile - 2004
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Proyectos de futuro: autoProyectos de futuro: auto--capitalizacióncapitalización

58,9

51,2

40,4

32,7

20,1

19,4

17,5

16,8

0 10 20 30 40 50 60 70

Volver a estudiar o continuar estudios

Armar un negocio o empresa propios

Viajar a otros lugares

Desarrollarse más espiritualmente

Desarrollar un deporte, hobby o arte

Cambiar o mejorar apariencia física

Realizar una compra importante

Aumentar vida social o amigos

¿Se ha planteado usted recientemente realizar algunos de estos p¿Se ha planteado usted recientemente realizar algunos de estos proyectos?royectos?
Señale un máximo de tres.Señale un máximo de tres.

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004
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Proyectos, qué los viabiliza: capitalesProyectos, qué los viabiliza: capitales

47,2

24,4 21,3
1,8 0,25,2

0
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50

Educación Dinero Confianza
en uno
mismo

Grupo
social en
que se
nace

Amigos o
relaciones

qu se
tienen

NS-NR

De los siguientes elementos, ¿cual ayuda más a que las personas De los siguientes elementos, ¿cual ayuda más a que las personas 
puedan cumplir los proyectos que se proponen?puedan cumplir los proyectos que se proponen?

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004
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Redes sociales y trabajoRedes sociales y trabajo

Fuente: Fundación BBVA, Estudio Internacional sobre Capital Social
http://w3.grupobbva.com/TLFB/tlfb/TLFBindex_pub.jsp
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Éxito económico: gestión de si mismoÉxito económico: gestión de si mismo
Como sabe, en Chile hay personas que tienen éxito económico, es Como sabe, en Chile hay personas que tienen éxito económico, es decir ganan dinero suficiente decir ganan dinero suficiente 
para llevar una vida acomodada, ¿cuáles de las alternativas de epara llevar una vida acomodada, ¿cuáles de las alternativas de esta lista, cree que son las dos sta lista, cree que son las dos 

más importantes en el éxito económico de las personas? más importantes en el éxito económico de las personas? 
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Fuente, CEP – Encuesta Marzo – Abril 2000 
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Percepción sobre el poderPercepción sobre el poder

"Si usted piensa en los cambios que han ocurrido en Chile 
en economía, política, medios de comunicación; cree que 

en Chile el poder está" :
Menos 

concentrado 
(19,0%)

NS-NR
( 5,4%)Más 

concentrado 
(31,7%)

Igual de 
concentrado 

(43,9%)

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004
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Poder institucionalPoder institucional

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Gobierno
Empresarios

Jueces
Partidos políticos
Fuerzas Armadas

Medios de comunicación
Senadores y Diputados

Iglesia Católica
Municipios

Colegios profesionales
Universidades

Sindicatos
Organizacones sociales

"¿Cuáles son las  instituciones que tienen más poder en Chile?"

"Tiene más poder del que debería tener"

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004
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Quienes ganan y pierden poderQuienes ganan y pierden poder

Cambio en el poder de algunos grupos de personas, en el último tiempo

46%

63%

46%

70%

31%

51%

85%

71%

20%

52%

85%

42%

27%

31%

20%

54%

33%

10%

19%

60%

28%

6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Adultos mayores

Consumidores

Hombres

Jovenes

Mapuches

Minorías sexuales

Mujeres

Niños

Pobres

Regiones

Ricos

Ganado 
Perdido
Mantenido
NS/NR

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004
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Elite: educaciónElite: educación
NIVEL DE EDUCACIÓN DE LA ELITE

Postgrado; 
45,5%

Educación 
universitaria, IP 

y CFT 
incompleta (o 
menos); 7,6%

IP o CFT 
Completo; 1,4%

Universitaria 
Completa; 45,5%

NIVEL DE EDUCACIÓN DE PADRES DE LA ELITE

Postgrado; 4%

Universitaria 
Completa; 45%

Media Completa; 
23%

IP o CFT 
Incompleto; 1%

Universitaria 
Incompleta; 8%IP o CFT 

Completo; 9%

Media 
incompleta o 
inferior; 11%

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004
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Cambios en educación de elitesCambios en educación de elites
Establecimiento de estudios por generacionesEstablecimiento de estudios por generaciones

EVOLUCIÓN ESTABLECIMIENTOS ESTUDIOS DE LA ELITE
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65
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Padre de
entrevistado

Entrevistado Hijo de entrevistado

Privado de elite

Privado o
Subvencionado

Público de elite

Público

Otro 

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004
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Elite: política y religiónElite: política y religión

AFINIDAD POLÍTICA DE LA ELITE

Ninguna ; 
5,9%

Centro-
Izquierda

; 23,0%
Centro; 
19,4%

Centro-
Derecha; 

22,5%

NS-NR; 
3,2%

Izquierda
; 9,0%

Derecha; 
17,1%

RELIGIÓN DE LA ELITE

Evangéli
ca; 1,4%

Ot r a  
i gl e si a  

c r i st i a na ; 
3 , 2 %

Judía; 
0,9%

Católica; 
76,1%

Ninguna; 
18,5%

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004
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Elite: autoElite: auto--percepciónpercepción

De acuerdo; 
58,1%

En desacuerdo; 
14,0%

Muy en 
desacuerdo; 

4,5%

NS-NR; 2,3%
Muy de 

Acuerdo; 
21,2%

"La gente como usted, en general, tiene gustos más cultivados y "La gente como usted, en general, tiene gustos más cultivados y educados educados 
que el común de la gente"que el común de la gente"

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004
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Redes de élitesRedes de élites

77%
77%

65%
63%

61%
60%
60%
59%

57%
56%

55%
54%

53%
45%

43%
38%

35%
32%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Medios de comunicación

Centros de investigación y Universidades

Cámara de Senadores

Camara de Diputados

Ministerios del área económica

Bancos

Partidos políticos

Asociaciones empresariales

Ministerios del área política

Alcaldes

Iglesia

Asesores legales y económicos de alto nivel

ONGs y Fundaciones

Asesores comunicacionales y de imagen

Artistas e intelectuales

Poder Judicial

Fuerzas Armadas

Asociaciones Sindicales

““Con cuáles de los siguientes actores de nuestro país tiene víncuCon cuáles de los siguientes actores de nuestro país tiene vínculos formales o informales importantes”los formales o informales importantes”

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004
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• Sociedad desconfiada c/ valoración creencias y adultos
• Resistencias frente a cambio rol de la mujer
• c/ niveles moderados de capital social
• Esfera pública reducida
• Que percibe mayores oportunidades
• Valora altamente educación e iniciativa personal
• C/ alta demanda de bienes públicos
• Percepción de poder concentrado, pero cambios de 

poder en el tiempo
• Élites c/ fuerte identificación educacional, religiosa y de 

grupo
• C/ valores distintivos en comparación internacional

ConclusiónConclusión
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Final: Cambios en sociedad chilenaFinal: Cambios en sociedad chilena

• Chile es una sociedad en acelerado proceso de 
modernización (proceso secular ahora reforzado 
x efectos globalización)

• Dinamismo de base económica trae consigo 
mayor crecimiento y bienestar, menor exclusión 
pero se mantienen desigualdades

• Emerge nuevos patrones de organización de la 
sociedad y de cultura cívica, económica y 
política

• Cambian percepciones y valoraciones en temas 
claves
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Final: Nuevo escenarioFinal: Nuevo escenario

•• GlobalizaciónGlobalización:
– Impone necesidad participar en redes producción, comerciales, 

financieras y tecnológicas
– Fuerza hacerse parte del mundo digital
– Redefine relaciones internacionales y obliga participar en instancias 

multilaterales y agenda global
– Supone ser “medido” a escala global
– Expone a flujos de comunicación medial e influencias culturales

•• Cambios en sociedad chilenaCambios en sociedad chilena:
– Obliga a E/G a responsabilizarse por competitividad del desempeño 

económico
– Genera demandas de participación en beneficios y oportunidades 

crecimiento
– Cambia relación personas con E/G (más información, educación y 

demandas)
– Genera ambiente mayor diversidad y requerimientos de libertad y 

protección moral
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Matriz de conceptos: resumenMatriz de conceptos: resumen


