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Planteamiento

Interesa entender_en gué entorno se prodl_Jcen Yy
desarrollan en Chile las bases de una sociedad
de consumo

En Chile dichas bases se producen por el efecto
combinado de los procesos de modernizacion y
de globalizacion

Modernizacion tiene lugar a lo largo del siglo XX
(“modernizacion larga”) y se acelera en las
ultimas decadas por su incorporacion a los
procesos de globalizacion (“modernizacion
corta”




Chile: ¢sun pais moderno?

 El Sueno Chileno. Eugenio Tironi, Editora Taurus
¢,Qué viene ahora? En los 80 fue la ruptura con un
orden economico burocratico. En los 90 fue el
guiebre con un sistema politico autoritario. Después
el 2000 vino la emancipacion de un orden cultural
oligarquico y conservador. Chile es ya una sociedad
moderna, siguiendo el modelo liberal caracteristico
de los Estados Unidos. ¢,Cual serd la cuarta ruptura?
Esto es lo que trata de responder Eugenio Tironi en
este nuevo libro.

C il Acitual
Tmpinmga e mr Wi

e Chile Actual: Anatomia de un Mito, Editorial LOM

Este Iucido y valiente andlisis de la actual sociedad
chilena, es el libro mas vendido de los ultimos
tiempos y el primero que desenmascara en
profundidad el " transformismo " del Chile post -
dictadura, bajo cuyos aparentes éxitos econoémicos
permanecen latentes las amenazas a la democracia.
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Poblacion

Poblacion Total y Densidad de habitantes
(Censos 1907-2002)

Poblacion Densidad
16.000.000 + 40
14.000.000 + 35
12.000.000 + 30
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Nacen y mueren

Tasa de Natalidad y Mortalidad
(Tasa bruta por mil habitantes)
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Casados v anulados

Evolucionde los Matrimonios y las Nulidades
(1900-2000)

Matrimonios Nulidades
100.000 -+ 15.000
80.000 ’/\\-
£0.000 y.d | 10.000
40.000 + 5.000
20.000
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Del campo a |la ciudad

100%
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Evolucion de la poblacion urbanay rural
(Censos 1907-2002)

1907
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B Urbano
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Fuente: INE. Censos afos respectivos




| etrados e iletrados

Porcentaje de Alfabetismo, por sexo (1907-2002)
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ANos de escolarizacion

AfRos escolarizacién promedio de la poblacion mayor de 15 afios
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Cobertura x nivel de ensenanza
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Ingresos en aumento
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Crecimiento del PIB per capita
(D6lares de 1990 a PPP)
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Crecimiento chileno en contexto

Ameérica Latina
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Banco Central, http://www.bcentral.cl/jdegrego/pdf/partelV.pdf




Demanda de bienes publicos

Gasto fiscal como porcentaje del PIB, 1833-2004
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Modos de transporte

Parque de vehiculos (1920-1998)

Motorizados No-Motorizados
2.500.000 -~ 100.000
i
2.000.000 - \ / -+ 80.000
1.500.000 N // 60.000
/
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Fuente: INE, Estadisticas de Chile en el Siglo XX




Modos de comunicacion

Numero de Teléfonos
(Aparatos o lineas)

3.000.000 - 2.753.000

2.500.000
2.000.000 - 1.818.000
1.500.000 -
1.000.000 864.000
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0  mm
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Fuente: INE, Estadisticas de Chile en el Siglo XX




Medios de comunicacion masiva

Numero de receptores (miles)

6.000 -

5.000 S

/
4.000
3.000 =
2.000 / e

e _
1.000 /

1970 1980 1990 1997

—o— N° receptores radio — — N° receptores TV

UNESCO, Statistical Yearbook, 1999



Participacion electoral

NUmero de votantes y porcentaje que vota, 1870-1973
Votantes (000) %
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Fuente: P. Navia, 2004
http://www.scielo.cl/scielo.php?pid=S0718-090X2004000100004&script=sci arttext&tlng=es




Evolucion ideologica

80 ~
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Conclusion

Chile experimenta durante siglo XX lenta y gradual modernizacion

Crecimiento economia es lento: el ingreso per capita aumenta en 2
mil dolares en 60 anos, luego en 30 anos, y solo final de siglo XX da
un salto

Hacia 1940, sobrepasa 5 millones, Y2 poblacion esta en ciudad y es
alfabeta

La masificacion educacional se inicia por oleadas: primaria ('60s),
secundaria ('70s) y superior ('90s)

Hasta los '50 medios de transporte y comunicacion modernos
(automovil, telefonia y radio) no han empezado a difundirse.

También participacion electoral es restringida hasta los '50. En
torno a esa fecha idoelogia de derecha pierde su hegemonia a favor
de centro e izquierda.

En general, conciencia (y propuestas modernizadoras) se expresan
con claridad a partir 60
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Creciente integracion a economia mundial

(%, 1973-2005)

30

0 20
1973 1977 1961 1985 1989 1993 1997 2001 2005

Tanfa Promedio Volumen de Comercio (X+M/PIB)

Fuenmie- Banco Central de Chile.

Tomado de Corbo (2006)
http://www.bcentral.cl/esp/politicas/exposiciones/miembrosconsejo/pdf/2006/vcl06042006a.pdf




Dinamico crecimiento

Crecimiento PIB, % anual)

Promedio 90-05 =506

90 91 92 93 94 95 9 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06
()

Fuente: Banco Central de Chile. (f) Proyeccion, Informe de Politica Monetaria, enero 2006.

Fuente: E. Marshall (2006)
http://www.bcentral.cl/esp/politicas/exposiciones/miembrosconsejo/pdf/2006/emr30032006.pdf




Crecimiento comparado 1990-2004

Crecimiento del PIB 1990-2004 (% acumulado desde 1990)
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Fuente: FMI.

Fuente: E. Marshall (2006)
http://www.bcentral.cl/esp/politicas/exposiciones/miembrosconsejo/pdf/2006/emr30032006.pdf




Aumento del iIngreso por persona

Crecimiento acumulado del PIB por habitante PPC, 1980-2003 (1980 = 1)

Chille s ATQENTING e B a7l e GO Mexico

Fuente: E. Marshall (2006)
http://www.bcentral.cl/esp/politicas/exposiciones/miembrosconsejo/pdf/2006/emr30032006.pdf




Cerrando brechas con G-7

Producto per capita relativo
(PIB per capita en el pais sobre el de los G-/, PPC, 1980= 1) Cores

IENERDGIE

Malasia
Chile

Uruguay Rep. Dom.

México
=—=Brasil
~, Argentina
Venezuers

980 1982 1984 (986 1988 1990 [992 (994 (996 (998 2000 2002 (K4

Fuente: Corbo (2006)
http://www.bcentral.cl/esp/politicas/exposiciones/miembrosconsejo/pdf/2006/vcl19042006.pdf




Sin embargo, ingreso mal distribuido

Distribucion del Ingreso Total por Decil de ingreso auntondom o per capita del hogare, 2000 - 2003

Y
;

- T T T
| L1 1L I W Wl Wil Wl

Decil de ingreso autonomo per capito del Bogar

nl.l'l;__l.\.'.-h!.l Iostal 2000 -Ju;__u eao Total 203

Fuente: Division Social MIDEPLAMN, a partir de Encuesta CASEN 2003




.con mala distribucion persistente

D¥iscrbucion del Ingreso Autwnomeo por Habitante del Hogar,
1987-2003 (1)
Segiin quintil de ingreso auténomo

C il

l.Il_'
| ngresa | 2877 1290 1992 1999 | ¥y | 28 2000 2003
I 3,8 “, 1 = 4.1 3.8 3.7 3.5 3.9
[1 7.0 =.1 .3 =.1 =0 =, 0 =. 1 .3
11 11.5 1 2.3 1 2.2 11,5 11.=8 11.7 1 2,2 1 2.1
[ 150, 1 1=, 1 1 =.5 | =, 06 19,2 19,2 1 =.5 | 4.0
W 5,0 5.4 Sh.7 57,3 27,2 5.4 57,5 56.5
| %5 mas
Mo | 2.0 1 2.4 13.7 1 2,4 1 2,7 1 3.2 14,3 4.1
TOC¥YIAL L L O L0 L0 LD RN L O L0

(1) Be excluyeservicio domeésnco puertas adentro v su niceo tamiliar
Fuente: Mideplin, epartamento de Informacidn Social, ¥ encuestas
CASEM.

Ministro de Hacienda, Exposicion de la Hacienda Publica 2004




... QEI0_que No empeaora

Razon entre los Ingresos del 20% mads Rico v el 20% mas Pobre,
1990, 2000 y 2003

| 250 21000 2005
[neresos Aurdnomes (1) (3570} 1 4.7 1 5.3 | 4.3
[neresos Monetarios (23 (3570} | 5.0 | 3.2 1 2.3
Transterencias (30 () 1/0)5 1 1.1 22,9 255
[ngresos lotales (4] L5 B, 5 b

(1) Incluye ingresos del trabajo. jubilaciones ¥ pensiones, ngresos
provementes del capital v owos ingresos autdnomoes.,

(21 Incluye los ingresos aurdnomos mis los subsidios monetarios,

(3) Considera subsidios monetarios v transterencias en educacidn v saluad,
(4) Incluye los ngresos monetarios mds las transterencias en educaadn v
salud.

Fuente: Elaboraadn en base a mformacion de Mideplin, encuestas CASEN
VATIOS 4005,

Ministro de Hacienda, Exposicion de la Hacienda Publica 2004




y sectores excluidos que disminuyen

%o de la poblacion

50
Pobres no indigentes

40 M Indigencia
30 .

25,7

4 — 23.8— — — —

20 s 20,0 .

. n B _16,1_14,__9_14,1_

1990 1992 1994 1996 1998 2000 2003

http://www.minhda.cl/castellano/contenido/otros/Doc economicos/otros/PresentacionEHP2004v2 oct04.pdf




Entrada v salida de la pobreza

2001

NO Pobres
NO POBRES 306.000
400.000

78%
634.000
Pobres

328.000

POBRES
246.000
INDIGENTES

849,169 Indigentes :
Indigentes
INDIGENTES
202.000 L 176.000

47% indigentes del 2001 no eran 78% indigentes de 1996 no eran
Pobres en 1996 Indigentes en 2001.

ILyD sobre base cifras MIDEPLAN http://www.lyd.com/programas/social/estudio_pobreza.ppt#6
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Ocupaciones de Servicios

CCUPADCS POR RAMA DE ACTIVIDAD ECOMOMICA, NIVEL NACIONAL SEGUN PERICDO

(Miles de personas) 2005

PERKIDG DKFER 20
TOTAL 58455
AGRICLTLRA, CAZA ¥ PESCA 15,5
MINAS ¥ CANTERAS 13
INDIVJSTRUS MAKUFACTURERA 3
ELECTRCCAD GAS ¥ AGLLA EHE
CONSTRICOON 45040

" COMERCID 11359
TRANSPOATE, ALMACENAE Y CCMUNICACICHES 817
SERVICICS FNANCERDS 19012
SERMCIC CCMLINALES SOCIALES Y FERSCHNALES 1,580, 14

FUENTE: Encusta Kaciona del Emplen. INE-

NOVENE 2005 AR %
g 45
768 00
7E 27
198 25
0W4f
g8 1B
1165 00
g 3
$5E 09
1633 -9

DIC-FEB 2004 AR, %
SEEA 3
M4 0D
MR 16
M 1B
e 13
BN 1B
10FA06 63
ER I
|]\E 43
1508 39

Fuente: INE http://www.ine.cl/27-prensal/ipv/2005/2005/290305/290305.pdf




Base empresarial heterogénea

Participacion de empresas
Formales segun tamafno, 2003

Participacion porcentual de las empresas
en las ventas, 1994-2003

Tamatio Ventas B de Porceniaje

Anuales en Empresas el rotal
UF

Microempresa Menos de H4E8.13Z 520
2407

FPeguena 2.400.1- 103917 15,5
25,000

Alediana 250001 - 15015 23
100000

Grande Lfas de 1.564 0.2
100000

Total &85 552 100

Furente: Elahormdo a base de mforroscion del SII. Bao e

melvreron las smpresas ql'.-E' oD EOSIIADDI. TEODNE 58

=

AT

Ministerio de Hacienda, Estado de la Hacienda Publica 200
http://www.hacienda.gov.cl/publicaciones.php?opc=explore&id=96&actual=95

T 19584 1995 F9S8 1997 I90E 15%F Joda Jadd Dol bl
Empresa
a Blljcrs 41 1.7 LT = 1D 4.0 - .4 aad
-F':\.':ll:-\.'ll.-\. 12 10F 107 #04 12,1 o9 102 a5 a 15
Bl cdiana 2i.0 i3EF 100 03 i E 0T 05 3= - He
d. FYEIE

A X4 207 25 218 1IF 154 175 16,7
= Lermnade

7R TEZ TST T5E THT 749 TET Ta3 TO3 BLS
Toisl 5 T T 7 T I TV J - T I [T [
Fuente Encpesta Crzen 1900000

Participacion porcentual de las empresas
En el empleo productivo, 1990-2000

Tipo 1520 15992 1904 19095 I9%E 2000
Empresa
= Mdscoo =0 J3& I3 28,0 209 33,2
B F'-:-q_l;F:F.:l e J1.0 334 324 249 26.9
. Blledbiama 179 1B 5 1z 17,1 172 17 2
d FYNIE 4a.5 51 = | 4 4 =1 441
& rrands 128 173 1E 4 11,6 270 22T
Toral 100 1] L] oo 1001 10n

’FI'.-E'JJI:-E': Froroesm Canen 19002003
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Consumo en aumento, 1996-2005

Deuda hipote_caria y de consumo bancaria Razo6n deuda sobre ingreso (RDI)
por deudor (Millones pesos septiembre 2005 (en porcentaje)
wem CEQIL0S dE CONSUMO Créditos hipotecarios me 50 - M R0l dewda de conswmo de menos de 1 afo
24 - 14 W AD| dewda de consumo de mas de 1 afo
1 43 4 W A0l dewda hipatecaria
171 ) 40
- 12 35
2,0 1 30
I 75
184 0
g 20
] 13
16 g
10
14 7 5
L 0
1.2 5 Dic01 Jun02 Dic02 Jun03 Dicd3 Jundd  Dic04 JunOS
Fuentes:
1.-|} I I I I I d EFE”:.
Abr96 Ano.S8 Dic.CC A3 Ages SV5.
Fuente: SBIF e

Banco Central de Chile.




...Iol de supermercados

INDICE REGIONAL DE VENTAS REALES DE SUPERMERCADGS
Febraro de 2005 (Base: junico 1991=100)

EEGICI IMCHCE
INCICE GENERAL 291,97
I 322,73

Il 358,38

Il 06,02

I RS9 16

W 310,87

Vi 32 346

Vi 311,61

Vil 310,24

[X A86,63

X 514.54

Xl 452,56

X 253,77
[METROPOLITARNS 228,52

IMEHN SLIAL
-2.B

-1.3
4.5
-2.h
=7
0,5
2,1
4.5
40,5
=.9
4.0
-11.2
4.7
8.3

INE, INDICADORES MENSUALES - N° 77, Marzo de 2005

http://www.ine.cl/27-prensal/ipv/2005/2005/290305/290305.pdf
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Conclusion

Modernizacion corta se inicia con apertura
economia e incorporacion a la globalizacion

Desata dinamicas de crecimiento con salto en
Ingreso per capita, en marco de persistente
desigualdad del ingreso

Disminuye pobreza pero con alta permeabilidad
de entrada y salida

Chile se transforma en una sociedad de
ocupaciones comerciales y de servicios

Con creciente acceso y uso del crédito para
vivienda y consumo



Transformaciones soclales

(Efectos de modernizacion acelerada)

Demografia y familia
Hogar y mujeres
Urbanizacion
Propietarizacion
Educacion y profesionalizacion
Comunicacion
Estratificacion



Menos hijos, mas anos de vida,

sociedad mas adulta

CUADRO 9 EVOLUCION NACIONAL DE LOS PRINCIPALES
INDICADORES DEMOGRAFICOS 1960 - 2005
Indicador 1960-1965 1970-1975 1980-1985 1990-1995 |2000-005
Tasa de crecimiento natural {por mil) 24 68 18,59 16,56 16,27 12,44
Tasa global de fecundidad (numera medio de 5,28 3,63 2,66 2,54 2,35
hijos por mujer)
Tasa bruta de natalidad {por mil) 36,83 2747 22,54 21,81 18,18
Esperanza de vida al nacer (en anos) 58,05 63,57 70,70 74,43 75,96
Edad media { en afios) a/ 2540 af 26,17 a/ 2793 a 29,57 a 31,81
Tasa bruta de mortalidad general {por mil) 12,15 8,88 6,38 5,54 5,74
Tasa de mortalidad infantil (por mil nacidos 109,00 68,60 23,70 14,00 11,60
Vivos)
Fuente: INE. Publicacion: Estimaciones y Proyeccion de Poblacion por sexo v edad total Pais: 1990-2005.

a/

Cifra calculada para el ultimo afo de cada periodo, ejemplo 1965, 1975, etc.

http://www.ine.cl/17-ambiente/l-2.pdf




Jefas de hogar en ascenso

Distribucion de jefas de hogar por quintiles
de ingreso del hogar, 2000-2003

Distribucion de los hogares por sexo . " CASEN 2000 8 CASEN 2003
Del jefe/a del hogar, 1990-2003
Hogares con jefe |Hogares con jefe Y

Afio de hogar hombre |de hogar mujer

1990 80,0 20,0

1992 79.5 205 o

1954 78.7 213 2

1996 78.1 21.9

1998 772 22.8 -

2000 76.9 23.1 .

2003 738 26,2 279 . 4 s
*Se excluye al servicie domestico puertas adentro v su nicleo familiar, 13.8 11 2.1 S a7 B3

Fuente: Division Social MIDEPLAWN en base a Encuesta Casen 1990 v 2003

I IV v
Quintiles de Ingresa

MIDEPLAN (2004)
http://www.mideplan.cl/admin/docdescargas/centrodoc/centrodoc 234.pdf




Mujer en mercado de trabajo: >

il

i

20

20 1

B Hombre O Mujer

4,7

314

CASEN M

CASEN 91 CASEN 04 CASEN 96 CASEN 2% CASEN 00 CASEN 03

MIDEPLAN (2004)
http://www.mideplan.cl/admin/docdescargas/centrodoc/centrodoc 234.pdf




AuUn reducida participacion en FL

Tasa de participacion lakoral femenina comparada
(Mujeres entre 25 vy 54 anos)
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Mota: Para los paises latincamerncancs, con la excepcidén de México, se presenta la infomacién para la poblacidn entre 15 vy
B4 aftos, gue es mencr gue la del grupoe de 25 a 54, La informacidn para estos paises, es de 1999 Para los demas, de 2001,

Fusnte: Fara Chile: TEMNSO 2002, Fara otros palses: CERPAL, SECD, 2002,




Urbanizacion geografica distribuida

segin regiones Censo 2002

Urbana: 86,6

Rural: 13,4 -~




Propietarizacion difundida

(porcentaje), 2002
75 ]
9,9
50
25 -
53,6
O ml
O @ O
\{\é}&@\ @%60"
\?J(’ ’b-Q Q{& O
\2 ?9\} ?\(,7’ O
@ Propia O Propia pagandose
0O Arriendo 0O Cedida, otros

Sobre la base INE, Censos 1992 y 2002



Bienes durables v vehiculos

Bienes durables domésticos (%
personas en hogares ¢/ 1aceso)
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Sobre la base INE, Censos 1992 y 2002




Mayores niveles de educacion

Promedio escolaridad poblacién 15 afios y mas,
1990-2003

1990 1992 1994 1996 1998 2000 2003

MIDEPLA, CASEN 2003



Premio por educacion

Ingreso promedio por tipo educacion

1. 200,000
(En pesos 2003)
155, 355
1,000,000
SO0, OO0
GO0, 000
213 622
48 93IE
400,000
257 400
SODoDeO0 4 174 077
a4
Ed. BEaslcs Ed. kedls CFT comiplista 1= mr"lplz'.a JUnlversiara
-:-:-r"||:-at3 comiplel= complela

Feenbe: CASERM {2005,

Fuente: MINEDUC, www.futurolaboral.cl




Profesionalizacion fuerza trabajo

Poblacion de 15 ailos y mas ¢/ educacion superior X grupo edad

25+
20
151
0 1992
10+ W 2002

Total 15a29 30a44

Sobre la base INE, Censos 1992 y 2002



Gente mas conectada

Equipamiento de los hogares con medios de informacion y comunicacion

1982 1992 2002
Televisor en colores 27,0 54 4 89,2
Televisor en b/n ol 51,0 15.1
Equipo de muisica — 32,2 GG
VHS'DVD — 19,3 a84
Teléfono fijo 11,0 238 h3d
Teléfono celular * 1.1 ha.8
Computador * * 224
Conexidn a Internet * * 11.0

Fuente: INE. Censas 1992 v 2002, (") Mo se preguntd por la presencia del bien en el hogar

Consumo diario de distintos medios de comunicacion (% todos los dias)

| Televisicin abierta Radio TV pagada Dvarios Internet
1970 (a) 33.8 50.4 ¥ 29.4 *
1972 (b) 43,1 574 ¥ i *
1996 (c) 83.5 73.6 ¥ 19,6 *
1999 {c) 24,1 71.1 23 25,1 *
2002 (c) 79.4 B6E.3 25.2 22,4 11.6
2005 (c) 79,1 601 247 22,6 153

Fuente: (a) Eduards Hamuy, Encuesta de Opinicdn Pyiblica Santiago, 1970, (B) Eduards Hamuy, En-
cuesta de ':lpinin:'m Pubklica Santi.:ugn:h. 1-.-".:|||:|-:|r:||'54:|- W ':Dm:epi:ic'hn. 1972, (e} CTHWTW. Encuesta MNacional de

Televisican. [*) Mo == consulta por consumo del medio (**1 Dhato no disponible

Fuente: Marin y Cordero (2005)




Mayor transparencia

Pensando en los ultimos diez afios ¢Ud. cree que estamos peor, igual o
mejor respecto de la transparencia de la informacion que reciben todos

los chilenos?
Mediatica, 2004

Mejor _SO%

oce! |, -

Ns/Nr F 2%

Mediatica, Encuesta marzo 2004 http://www.mediatica.cl/downloads/acceso informacion(enero2004).ppt#8




Estratificacion ocupacional

QCLIPADOS POR GRLUPOS DE QCLUPACION, NWEL NACIOMAL, SEGLIN PERIODO
(hMiles de personas)

PERIODD DIC-FEB 2006 || NOVENE 2005 V&R % | | DIC-FEB 2004 &R %
TOTEL 5.B45,52 LEIZ T -0,5 C.ooh, 44 3,2

Profesiocnales, Técnicos y Afines 620,39 623,41 -0,5 596,75 C.6
Gerentes, Administradones y Directivos 212,32 211,18 0,5 185,80 12,6
Emplkeados Oficina y Afines 803,61 £80,00 04 816,47 9.4
Vendedores ¥ Afines 72328 72971 -0.9 710,899 1.7
Agricultores, Ganaderos y Pescadores 805, 4% 807,69 -0.3 805,65 0,0
Conductores y Afines 210,13 307,45 2.9 324,25 4.4
Artesancs y Operarios B16,19 E10,83 -0.4 244,19 -1,0
Chros Artesancs y Operarics 240 33 206, E29 -2.9 253,84 -1.B
Obrercs ¥y Jornalercs 3CE 7B 359,65 -0, 2 o704 1689
Trabajadores en Servicios Personalkes &01,42 &14,24 -1.6 728,94 1.6
Otros Trabajadores 44 59 43 55 24 5042 11,6
AJENTE: Encuasts Mackona del Emplec. NE.

http://www.ine.cl/27-prensa/ipv/2005/2005/290305/290305.pdf




Estratificacion de mercado

Distribucion socio-economica hogares nacional*

ABC1 C2

*Conforme nuevo modelo empleado por ADIMARC-AIM, considerando como
criterios basicos: bienes del hogar y nivel educacional del jefe/a del hogar



Auto-identificacion de clase

Auto-percepcion de clase segun ESE

o Aso%

Clase Clase Clase Clase Clase alta NS /NR
baja media media media alta
baja baja

B Total BABC1 OC2y C3 Dy E

Fuente: IDEP-UNAEB, Encuesta 2002




Conclusion

e Una sociedad

en ciudades, progresivamente propietarizada
mas educada e informada

con familias mas pequefias (y diversas)

con 1/3 hogares a cargo mujeres

de servicios y comercio, con amplio segmento de
“cuello y corbata”

con auto-percepcion de clases media

con acceso al consumo masivo y estamentos de
mayor y alto consumo




Cultura y subjetividad

Percepcion de los otros
Oportunidades
Individualizacion
Proyectos
Ganadores y perdedores
Demanda de bienes publicos
Confilanza
Proteccion del consumidor



Percepcion de los otros

i Con cudl de las siguientes frases estd usted mads de acuerdo?

B La mayoria de las veces la gente mira por si misma

O Algunas veces la gente mira por si misma y algunas veces intenta ayudar a los demdas (MO LEER)

H La mayoria de las veces la gente intenta ayuvdar a los demas

B Ns/MNc

Israel
Turquia
Italia
Chile
Rusia

Francia

14,4

14,7

26,3

2.0

17.2

i 19.6

Esparna

Mexico
Alemania
Estados Unidos
Dinamarca
Reino Unido

Japon

Base: Total de casos

i 152

15.8

20,3

0 13,4

42,4

45,0

0% 20% A0 0%

20% 100%

Fuente: Fundacion BBVA, Estudio Internacional sobre
http://w3.grupobbva.com/TLEB/tIfb/TLEBindex pub.jsp

Capital Social




Oportunidades en aumento

Independientemente de su situacion personal,
¢.cree usted que Chile ha logrado generar mas oportunidades para?

Estudiar
Acceso abienes materiales
Opinar o vivir como uno quiere

Armar negocio/empresa propios

0]

20

40

60

80

| 73,7

] 63,1

| 53,7

Mejor atencion de salud
Tener acceso alajusticia
Tener un mejor trabajo

Tener unamejor jubilacion

| 41,9

| 36,4

| 36,0

| 27,9

Fuente: PNUD, Desarrollo Humano en Chile - 2004




Individualizacidon de aspiraciones

En relacion con sus aspiraciones,
¢.con cual de las siguientes frases esta mas de acuerdo?

40 37,2

35 -
30
25
20 -
15
10 ] 6,7

28,1 28,1

o1
!

O I I

Tratariade Tratariade Trataria de tener NS-NR
emprender mi emprender mi un muy buen
propiaempresao propiaempresao trabajo enuna
negocio, pero es negocio,yconfio empresao
dificil parala en gue algun dia institucion
gente como uno lo haré grandera

Fuente: PNUD, Desarrollo Humano en Chile - 2004




Proyectos de futuro

¢, Se ha planteado usted recientemente realizar algunos de estos proyectos?
Senale un maximo de tres.

O 10 20 30 40 50 60 70
| | | | | | | ‘
Volver a estudiar o continuar estudios “
Armar un negocio o empresa propios
Viajar a otros lugares
Desarrollarse mas espiritualmente
Desarrollar un deporte, hobby o arte
Cambiar o mejorar apariencia fisica
Realizar una compra importante | 17,5
Aumentar vida social 0 amigos m

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004



Proyectos: gue los viabiliza

De los siguientes elementos, ¢,cual ayuda mas a que las personas

puedan cumplir los proyectos que se proponen?

50 -
45 -
40 -
35
30 -
25 -
20 -
15
10 -

47,2

24,4 21,3

55 1,8 0,2

| I

Educacion Dinero Confianza  Grupo  Amigos 0  NS-NR
en uno social en relaciones
mismo que se gu se
nace tienen

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004




Exito econdmico

Como sabe, en Chile hay personas gue tienen éxito economico, es decir ganan dinero suficiente
para llevar una vida acomodada, ¢ cuales de las alternativas de esta lista, cree que son las dos
mas importantes en el éxito economico de las personas?

25 | — 20.3 20,5
20 | 17,8
3 e :
: 1 5,9 H 6.3 |_| 65 45
0 |_| T T T T T T 1
NS 0 O rb' fb.
@ @ F ¥ PR EL ST
& F L F & & & O\Q’ R o K
fer@ v el L o‘\Q ¥ P L od °
. @6 \ ((\\ P &O
> & < QG-’ Q(b' ) R4 RY) L
& £°
O RS & F

Fuente, CEP — Encuesta Marzo — Abril 2000



Ganadores v perdedores

En relacion con las siguientes personas,
¢.cuales han ganado o perdido poder en el dltimo tiempo?

Ganado
e .

Mujeres

Ricos

Nifios

Jévenes
Consumidores
Regiones
Minorias sexuales
Adultos mayores
Hombres
Mapuches
Pobres

0 20 40 60 80 100
| | —
[ ]
| | ]
| |
| |
| | e
| |
|

|

|

O Ganado m Perdido

Fuente: PNUD, Informe de Desarrollo Humano, 2004




Demanda de bienes publicos

“Considera usted que el gobierno debe preocuparse o no de las siguientes actividades”

Porcentaje responde Sl

20 40 60 80 100

Calidad de Ia saivd | TN

Situacion de jubilacos - | TN

orecer emplco. | EEIN

Detender consumidores [ NCEIN

Reducir diferencias ingresos _—

Ayudar desarrollo empresas _—

CERC, Barémetro 2001



En quien confiar...: religion

sEn gqu
|
| -
=
=

T wercgueica
Pl o
Estadaos Unidao=s
Chuile=

Rwrsic

I sracaeI

I tcullica

Al ryvcarnica

Espm i

Reimo hmicdas
CFi v sacur« «a
Frcame ica

Joapm S

ien cree que se puedese confiar mas?
Persomnacas ocon oreaencias religiosas

Personas simn creaencias religiosas
E= inmndistinto (espontcamna))
PSS

Fuente: Fundacion BBVA, Estudio Internacional sobre Capital Social
http://w3.grupobbva.com/TLFB/tlfb/TLFBindex_pub.jsp




En quién confiar...: edad y sexo

Chile

México
Estados Unidos
Israel

Turquia

Rusia
Dinamarca
Alemania
Reino Unido
Francia

Japon

Base: Total de casos

¢En quién cree que se puede confiar mas?

M En la gente mayor

O En la gente joven

@ Es indistinto (esponfanea)
B NS/ NC

México
Chile
Estados Unidos
Turgquia
Rusia

Israel

Reino Unido
Dinamarca
ltalia
Alemania
Japén

Francia

B En las mujeres
O En los hombres
H Es indisfinto (espontdnea)
B MNS/NC

20 20 &0 g0 100 H a0

40 50 Ed 100

Fuente: Fundacion BBVA, Estudio Internacional sobre Capital Social
http://w3.grupobbva.com/TLFB/tlfb/TLFBindex_pub.jsp




Consumidores desproteqidos

“Frente a los siguientes problemas, cuan profegido o desprofegido
52 sienlte usted respecto de cads una?”

DG S0% 100%

Un problema grave de salud

Cobro indaebido x empresas servicios
Cobro intereses excesivos X acrasdaor

Perdida de=l trabajo

Imposibilidad continuar estudios x
prablemas econdamicos

Abuso de autoridad

Venta producto en mal estado

Robo o hurto de su propiedad

O Frotegido @ Desprotaegido ONS/NG

Fuente: Fundacidan Chile 21, Encuasta (2001)




Conclusion

« Emergencia de una sociedad de mercado c/
caracteristicas propias: dinamismo,
desigualdad, aspiraciones, apuesta educacional

— Sus bases emergen c/el proceso de modernizacion
“corta” (procesos secularas acelerados x
globalizacion)

— Sus limites estan dados x pobreza + nivel y
distribucion de los ingresos

Oportunidades de consumo se multiplican

diferenciadamente para (casi) todos

— Consumo “simbdlico” (TV-medios) va por delante de

satisfacciones. Pero sociedad de consumo ta esta
Instalada en el “imaginario” de la sociedad




Cultura v subjetividad

L i

- Percepcicn de los otros
-- Oporiunidades

-- Proyecios vitales

-- EZanadaores y perdedares
-- Bienes publcios

-- Confianza

-- Consumidores

ndividualizacion -y

ki

Transformaciones sociales

Demografia v familia

Modernizacion corta

Hogar v mejars

Urbanizacion

Propietarizacion

Educacion ¥ profesionalizacion
Comunicacion

Estratificacion

producto de la globalizacion

- b

Revolucion econamica

Integracion procesa glabal
Crecimiemto

Ingresos personales

- Distribucicn imgresa

Chile: Moderizacion larga

Fobkre=as
Croupaciones
Base empresaria

Consumo

T

Modernizacion larga

— Ingre=as

— Demografia

— Urbanizscion
— Alfabstizacion
— Escolarizacion

— Bienes publicos
— Transports
— Comunicacion

— Participacion eleciora
— ldealogias




GLOBALIZACION

Conformacion visiones
T de sociedad v de mundo
- £ -
_| ij:-rnducc on y difusion masiva c CONSUMO \ Modalidades de identificacion
4 |de sentidos a través MC-TI M ESFERA CULTURAL Wy gestion del yo
E E | AUTONOMA _
5:: _ : R N Ambito de desempenios, participacion
S ||produccion masiva C comunicacion y sociabilidad
E servicios educacionales A [';
ﬂ':,J D Formas y estilos de vida
o 0 y distinciones de estatus
0 g| Y
A
i produccion masiva bienes C
i |[domeésticos
i ]
_| / M
<
14 [ENCIA Y ARTE Y - -
% cnoLocia | EsTética| (ET'CA | [RELIGION
-
= ESFERAS ESPECIALIZADAS
DE LA CULTURA

| GLOBALIZACION

Sobre la base de D. Bell, The Coming of Postindustrial Society y
V. Codeluppi, La Sociologia dei Consumi




