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Sentidoccomun sociologico

A Sociedad de consum®sociedad de
consumo de masags un término
utilizado eneconomiay sociologia

para designar al tipo de sociedad que

se corresponde con una etapa
avanzada delesarrolloindustrial
capitalistay que se caracteriza por el
consumomasivo debienesy

servicios disponibles gracias a la
producciénmasiva de los mismos.

A El concepto dsociedad de consumo
esta ligado al deconomia de
mercadoy, por ende, al concepto de
capitalismg entendiendo por
economia de mercado aquella que
encuentra el equilibrio entrefertay
demandaa traves de la libre
circulacion decapitales productosy
personas, simtervencionestatal.

Desde el puntg de vista degaciologiaelconsumoqueda oo
RSTAYAR2 02Y2 aSt O2yadzyi2 RS
gue se realiza la apropiacion y los usos de los productos o
AaSNDOAOA2aé¢d t NPRdzOG2a 2 &aSNDA
disposicion del consumidor en cualquier parte y que pueden

ser consumidos de distintas maneras. El simple hecho de la
existencia de los productos o servicios los transforma en
potencialmente consumibles y da a todos los consumidores el
derecho legitimo de aspirar a tenerlos.

Es el dinero el que permite el consumo, pero cada vez es
necesario menos dinero, ya que la producciéon en masa, asi
como las imitaciones, han hecho posible que personas que no
pertenecen a laglitespuedan tener acceso a productos o
servicios similares.

El consumo implica relaciones de posesién, de dominacion,
pero también de imitacion, siendo elimetismocultural un

movil importante para el consumo aun cuando el consumo es
unaeleccidnconsciente de cada persona y depende de su
cultura. Y aunque la persona no pueda comprar los bienes, la
sola ilusién de que puede llegar a hacerlo, el simple consumo
visual, proporciona placer y hacen que la persona se sienta
participe de este mundo.

La sociedad de consumo es un estadio del proceso de
industrializaciérgue acorta la vida de los productos,
convirtiéndolos en obsoletos; el consecuente desarrollo de la
tecnologidos sustituye por otros mas avanzados o con masy
mejores prestaciones.

Fuente, Wikipdiahttp://es.wikipedia.org/wiki/Sociedad _de_consumo
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Matriz conceptual

CONSUMO MASIVO

INDUSTRIALISMO

" T

CAPITALISMO MERCADOS

Capitalismosistema produccion de mercancias

basado en la relacion entre propietarios privados

del capital y trabajo asalariado desprovisto de

Mercados redes de intercambio; esfera de la
circulacion (comercio) de los bienes; lugar de
eleccion de la oferta y la demanda; la zona de
cambio y las innovaciones.

Industrialismo organizacion social de la
produccion basada en coordinacion de la

I O0ABARIR KdzYlyl & @)
fuentes de energia inanimadas (vapor,
electricidad, etcétera.)

Consumon / 2y adzyYLJiA2y Aa
purpose of all production; and the interest of
the producer ought to be attended to only so
far as it may be necessary for promoting that
of the consumer. The maxim is so perfectly se
evident that it would be absurd to attempt to

medios de produccién (clases). La empresa capitalistRrove it. But in the mercantile system the

depende de la produccion para mercados

interest of the consumer is almost constantly

competitivos donde los precios operan como sefial x Sacrificed to that of the producer; and it
igual para inversionistas, productores y consumidoresS€ems to consider production, and not

consumption, as the ultimate end and object
2F ff Ay Rdza i ABSmithy R (

Fuente: Elaboracion propia con definiciones basadas en A. Gidden€onsequences of Moderityt pcpn 0 &8> Sy Ol a2

Adam SmithThe Wealth of NationEL776)



Braudely la historiaddel consumao,/XXMI||

[+ DGARF YFGSNARAIE &az2y t2a K2YoNBa & fla OF
G9y St LINAYSNI 02Y2 RS Saidl 206N} KIFoNFY2a O2
A La poblacion: el peso de los nimeros;s ., $a ljdzSs $yne&saigla S NNB

densidades de poblamiento; las superfluose codean y se oponen constantemente.
ciudades; el regimen bioldgico O X8

A El pan de cada dia: trigo y cereales; ek aNs +yi$a RSt ardtz - +L
pan de los ricos y los pobres; el arroz;también la pimienta de finales del siglo XVII; el
el maiz; las revoluciones alimentarias alcohol y los primeros aperitivos en tiempos de
del S. XVIII. [ TGFEAYlF RS aSRAOAAT 1 &
A Lo superfluo y lo necesario: las copas de plata de los boyardos rusos ya antes de
i la comida, lujo y consumo de masas: las Pedro el Grande; también suponia un lujo, en el siglo
maneras de mesa; bebidas y excitantes XV, los primeros platos llanos que Francisco |

(vino, cerveza, sidra). encargo a un orfebre de Amberes; los primeros

i Habitat, vestido y moda; los materiales Platos hondos, llamados italianos, descritos en el
de construccién; casas y viviendas inventario de bienes del cardenal Mazarino, en 1653;
urbanas; los interiores: mobiliario, eran asimismo un lujo, en los siglos XVIy XVII, el
paredes, techumbres, puertas y G§SYSR2NJ Xz 2 St @dzZ 3+ N gl

ventanas, chimenea, hornos y estufas; | j\p 93 R & yisa RS +SySOALX ¢
modas y oscilaciones, ¢frivolidad de la

moda? lujo [y] eran un lujo las naranjas en la Inglaterra,
A La revolucién de la imprenta y del todavia en tiempo de los Estuardos: aparecian en
Navidad y se las conservaba, como bienes preciosos,
transporte hasta abril y mayo. jPor no hablar del vestido,

Ol LINUdzZE 2 Ayl 3201 6t SHE D
Fuente: F. BraudeGivilizacion Material, Economia y Capitalismo Fuente: F. BraudeCivilizacion Material, Economia y Capitalismo
(Citado del indice, Tomo 1, pp. 543). (Tomo 1, pp.1428).



Dinamismo de la sociedad capitalista

Vision estatica define
capitalismo por rasgos
como:

I Propiedad de los medios de
produccion

I  Ganancia como incentivo

I Competencia por mercados
bienes, servicios y laboral

I Incesante expansione
Inversion para acumular capital

J.Schumpeteren cambio, propone que el
capitalismo es un medio deansformacion
economicacuyo impulso fundamental proviene
de nuevos bienes de consumo, nuevos metodos
de produccion y transporte, nuevos mercados y
nuevas formas de organizacion industrial que
crea la empresa capitalista.

Estas innovaciones revolucionan incesantemente
la estructura economica desde dentro,
GRSAUNHz2 SYR2 AYAY(dSNNH
creando continuamente elementos nuevos. Este
proceso dadestruccion creadoraonstituye el

dato de hecho esencial del capitalismo. En ella
consiste en definitiva el capitalismo y toda
empresa capitalista tiene que amoldarse a ella
LI NI @A QDANE D

Fuente: Joseph A. Schumpetégpitalismo, Socialismo y
Democracial963)
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Retrocesoldelaimuerte

Inglaterra: Muertes durante ler ano de vida x 1 mil nacidos vivos
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Del campo a la ciudad

Porcentaje poblacion en ciudades 10 mil habitantes o mas
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Maddison,The World Econon{001) y The World BanW/orld Development Repaf2002)
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Cambio:teenologico) Ondas fargas

o ?

[

MICROEL ECTHRONICA
CORMPUTACION

PRODUCCION FLEXIBLE 1960s Computarizacién de la economia, Internet
EQLIIPFDS, BIENES ¥

SERVICIOS

INFORMATIZADDS,

Micioekeciidnica Brajata

&

PRODUCCION DN MASA

E BN At 1914 Produccion en masa: automdviles, radio, carreteras

FETHRO LIS
Fatrdboo Bamtos

£}
o 1875 electrificacion de industria, transporte y hogar.
ELECTRICA) Teléfono.Segunda Revolucion Industrial
MAGUINA DE VAPOR 1825 maquina vapor aplicada a industria ) _ .
FERROCARRILES - . Primera
cimrm baratn y transporte, ferrocarril, telégrafo _
>Revolucion
MECAMEEACION , . ;. . . .
Algodén y mans 1775 energia hidraulica, industria textil industrial
de ohra barstas
_/

11

Fuente: Carlota Pérelttp://www.carlotaperez.org/Articulos/tdesafiossocialesypoliticos.htm
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Ellentoccrecimiento de: ladiqueza persona
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Evolucionide-da nigueza:pernsonalrporiregion

Ingreso por habitante, 1000913

6000

5000 /

4000 .
— Europa Occidenta
— Derivaciones de Occident
= Japon

3000 P
— América Latina
— Europa Este y ex UR¢

2000 - Asia (sin Japon

Africa
1000
0 T T T T 1

1000 1500 1870 1913

Fuente: Sobre la base de Madison, (2007) Derivaciones de Occidente: Australia, Cana
EE.UU. Y Nueva Zelanda 13



Se acelera acumulacion del conocimiento

Estimacion sobre nimero de aios para duplicar el conocimiento disponible
(bajo supuesto 1 unidad en afio 1, 2 unidades en 1750, 4 en 1900, etcétera).

10000

1750

1000 -

250

100 -
50

10 -

1-1750 1900 1950 2000
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Informacion se transmite ¢/ mayor velocidat

Estimacion de numero bits transmitidos por segundo segin medios empleados

A Mensaje a caballo: 0.03 bits x segundo
A Telégrafo (1877) : 3 bits x segundo

A 1las transmisiones datos entre computadoras: 300 bits x
segundo

A Transmision via modem: 30.000 bits x segundo
A Transmision x medio fibra éptica: 300 millones x segundit

En 200 anos, velocidad transmision informacion se multiplica x 10 mil mil

15



Progresiva alfabetizacion

Recién durante siglo XIX empieza la alfabetizacion masiva

A Menos de 30% analfabetos

I Dinamarca, Finlandia, Alemania, Holanda, Island
Noruega, Escocia, Suecia, Suiza

A Entre 30% y 50% analfabetos

I Imperio Austriaco, Bélgica, Inglaterra y Gales,
Francia, Irlanda

Mas de 50% poblacion adulta analfabeta

I Bulgaria, Espana, Grecia, Hungria, Italia, Portuga
Rumania, Serbia

Cipolla (1983, p. 143)



PeEriop : Earry XVII. CENTURY.

Formacion de la sociedad de consumo

17



Sociedadideconsumoinkinea dehtiempo

Cronologia y-factores en la-emergencia sociedad de consumo: siglgX XV

Sec. XIv XV XVI XVII XVIII XIX XX XXI
INTERNATIONAL =-SPIC@g--=-~=memss= colonial goods/ cotton/ consumer =------- franchising
COMMERCE stimulants/sugar  porcelain durables chains
MODES OF - rationalized colonial ---=-=========-= entrepreneurial Spirit/-------===sssmmseememememe- Fordist ---=mmerseuees post-Fordist
PRODUCTION plantations worldly ascetism production line  flexible
production
FINANCIAL --monetary credit CONSUMET ~=s==sasnmseunsensens
SYSTEM economy credit
NATION --military public welfare ----=--s=emseremanaan
STATES provisioning education
LUXURIES --nobles urban financial ----==--------- petite----------- lower-middle------------
bourgeoisie bourgeoisie class
WORLDLY --materialism romanticism =--==--=esmssemenmeaes therepeutic ethic ---------=s-nex-
ETHICS of self-realization
FASHION -- courts cities elebrities------- youth ---==----
subcultures
COMMERCIALIZATION --promotional department marketing, ------ -malis—-
SYSTEM culture stores/world design, advertising
exhibitions professionalization
LEISURE
INDUSTRY --newspapers/-——-female-------—cinema/-——TV----theme parks---
books magazines radio mass tourism
PUBLIC --luxury & the ---==-r=s-memen bourgeois citizen consumer--- critical
DISCOURSE wealth of nations household as consumers protection consumption

Fuente: R. Sassatelli (2007:44)
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Sociedad/de consumo: componentes,clave

Cronologia y-factores en la-formacion de isociedad-de consumo: sigisXKXVI

Sec. XIv XV XVI XVII XVIII XIX XXI
INTERNATIONAL ~-SPICeS ===~ onial goads/- otton/ franchising
COMMERCE stimulants/sugar  porcelain chains
MODES OF - rationalized colonial --------= ----entrepreneurial spirit/ post-Fordist
PRODUCTION plantations flexible
production
FINANCIAL --monetary Credit =-==--m-nmmmmm-TNgguermmmn e e e a2 e CONSUMET == gfemmeemmmeeaae
SYSTEM economy
NATION =~MIlItAry ====-meemmmm e e DUDNIC -~ WelfATE --seemeeneeaaeen
STATES provisioning
LUXURIES --nobles urban financial petite lower-middle-}---------
( bourgeoisie bourgeoisie class
WORLDLY -~materialism romanticism ----------------------therepeutic ethic ---f-----------
ETHICS ’ of self-realization
FASHION -- courts cities {---celebrities-——youth ---------
subcultures
COMMERCIALIZATION --promotional -department marketing, -—--N\g-—malls—-
SYSTEM culture stores/world design, advertising
exhibitions professionalization
LEISURE :
INDUSTRY --newspapers/-—--female-------—cinema/~—TV-f-theme parks---
books magazines radio mass tourism
PUBLIC --luxury & the ----------—=---DOUrgeois----- -citizen ---------- —rronsumer--- critical
DISCOURSE wealth of nations household as consumers] protection consumption

Fuente: R. Sassatelli (2007:44)
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Sociedadide consumonenfogues-dnterpretati

TEORIAS

FACTORES HISTORICOS

PROCESOS CLAVES

Basadas en la produccion
(oferta)

Produccion estandarizada
de bienes de bajo costo

Revolucion industrial: Inglaterra
1780-1830/40

Basadas en la demanda:
Consumo “aspiracional’

Pretension de status vy
expansion del comercio.
Bienes de “lujo”

Emulacion de gustos nobles por
burguesia emergente via distincion
de status

Basadas en la demanda:
Consumo 'moderno’

Consumo dirigido a
novedades en contexto
nuevo hedonismo

Busqueda satisfacciones;
v autorealizacion/expresion. Surge
ética burguesa del consumo.

Basadas en la oferta y
demanda:

Consumo resultado de
produccio e intercamhbio

Reorganizacion tiempo y
trabajo del hogar en conexto
de mercado. Mercantilizacion
del trabajo. Revolucidn
industriosa

Mas trabajo para generar mayores
ingresos fuera del hogar (mujeres y
nifos) y consumo bajo estimulos
del mercado. Holanda siglo XVIII

Fuente: Sobre una idea de R. Sasatelli (2007) y con base en Berg, Campbell, Caruana, Fischer, Gleck,

Stearn, Taylor y de Vries,



Emergencia de una cultura de consumo burgués

Johannes Lingelbach

"Dam Square in Amsterdam With the New Town Hall Under
Construction"” (1656)

X aSia GKS a0SySs gA0K Ada GKNRBRyYy3a 2F Ydz 4.
pedestrians buzzing around the central Dam Square in front of the

21
massive weigh house.



Rigueza, 1504820

Ranking desarrollo paises

haC|a 1779 (Adam Smith)

Paises Bajos 0
Inglaterra

Francia 1500
Colonias britanicas de NA
ESpaﬁa 1000
Colonias espanolas de
América .
China

Bengala (hoy Bangladesh e
India) ’

Ingreso per capita
Délares internacionales 1990

— Paises Bajo:

— nglaterra

Alemania

—12 WEC

/
=

Espafia
EE.UU.

América Latina

1500

1600 1700 1820

12 WEC = Alemania, Austria, Bélgica, Dinamarca,
Finlandia, Francia, Italia, Paises Bajos, Noruega, Reino
Unido, Suecia, Suiza 22

Fuente: Sobre la base de Madison (2007)



Siglos XKV FRiqueza-personal ensregidonsmas r

(y estimaciéon de un umbral de ingresos para la primera revolucion del consumo)

2500
2000 /\\
/ — Pajses Bajo:
1500 ——12 WEC
- Francia
1110 — (Grecia
1000 —— Espafia
- Portugal
— Finlandia
500
0 1560 ' '
1500 1600 1700 1800

12 WEC = Alemania, Austria, Bélgica, Dinamarca,
Finlandia, Francia, Italia, Paises Bajos, Noruega, Reino
Unido, Suecia, Suiza 23



Umbral para-el consumorconspicuorburgué

Ano en que diferentes sociedades alcanzan un ingreso per capita de alrededor de US$

1400 1500 1600 1700 1800 1900 2000

Italia I 1500
Paises Bajo:t 1560
Reino Unido

Bélgica
12WEC
EE.UU.
Francia
Canada
Alemania
Australia
Nueva Zelanda
Rep. Chece
Espafia
Finlandia
Argentina
Grecia
Portugal
Hungria
Japon
México
Srio Lanka
Colombia
Venezuela

1650
1690
1750
1790
1800
1820
1830
1835

1850

1850

1851
1869
1870

1886
1886
1870
1894
1896
1898
1906
1913

Fuente: estimaciones sobre la base de Maddison (2007) 24



Amsterdam:ceentroldelhmundo: capitalista

Entre 1620 y 1788, Amsterdam (y sus ciudades hermanas, como Leiden \
Rotterdam) emergen como centro del capitalismo mundial.

En su zona interior se cultivan productos agricolas sofisticados, se
desarrolla la industria de colorantes y mecanizacion del hilado. Cuenta co
dzy I WAYRAdzZAOGNAIF Q RS [fAYSyi(d2a & NP
Sus astilleros dan origen a la flota mercantil y militar que se transforma er
la primera potencia en los mares del mundo. Cuenta con el Banco y la
Bolsa de Amsterdam que la convierten en potencia financiera.

Su imperio abarca su influencia en el norte de Europa y sus colonias en e
Este asiatico, Africa y las Américas.

La riqueza, el bienestar y una relativa estabilidad y paz fundan una
sociedad filantropica y atraen inmigrantes de diversas partes.

Las Provincias Unidas tienen una rica vida intelectual y artistica y florecer
las artes, especialmente la pintura.

Fuente: J. Attali (2007: p.66-70)



Ciudadydasmansiones burguesas

The Bend in the Herengracht near the Nieuwe
Spiegelstraat in Amsterdam, 1672
Gerrit Adriaensz

The Town Hall on the Dam, Amsterdam, 1672
Gerrit Adriaensz
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Interior del thagamburgues

Adriaan de Lelie _ Panelling, 1626
The Art Gallery of Jan Gildemeester

Oak, with ebony, rosewood and satin intarsia, black
c. 179495

andwhite stone pillars
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